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Saileazy sent d

’.‘

éja venir

la brise de la reprise

La start-up de location de voiliers marseillaise mise sur I'attrait du grand air-en sortie
de confinement, des processus agiles et... 'autorisation de naviguer, en suspens

gnon se retient de pester

contre la tempéte qui a cloué
ses bateaux et son business a quai.
Le fondateur de la start-up mar-
seillaise de location de voiliers Sai-
leazy, le regard fixé sur I'horizon, at-
tend le retour d'une brise plus favo-

E n bon marin, Grégoire Gui-

- rable et régle ses voiles pour

prendre le meilleur départ pos-
sible. Et pourtant, chaque jour
compte.

"Entre le 1" avril et le 30 sep-
tembre, nous réalisons quatre cin-
quiemes de notre chiffre d'affaires
annuel. Donc actuellement, tout se

"Nous aurons envie de
prendrelelarge.la
voile sera réparatrice

apreés ce qu’on a subi."”

joue, c'est extrémement impor-
tant.", explique le chef d’entre-
prise, 4 la téte aujourd 'hui d'une pe-
tite dizaine de salariés, d'une qua-
rantaine de bateaux sur cing bases
en Provence, Occitanie et sur la
cote Atlantique. L'ensemble génére
un chiffre d'affaires tenu secret,
mais en croissance de 30% af-
firme-t-il.

Tout se joue maintenant... et
pourtant, bloquée par les restric-
tions administratives de naviguer

qui n'ont pas encore toutes été le-
vées, en particulier @ Marseille, 'ac-
tivité n'a pas repris. En deux mois
de temps, la trésorerie a fondu, mal-
gré reports de charges et chomage
partiel permettant de limiter la
casse. Pour autant, donc, chez Sai-
leazy, I'heure est & ’'optimisme. "Je
pense que lorsque les restrictions au-
ront été levées, les Frangais vou-

" dront rester en France, sortir en

mer. Nous aurons envie de prendre
l'air, prendre le large. La voile est

il Fondée en 2015 & Marsenlle par Grégoire Gulgnon, la jeune pousse connait une belle croissance,

une activité de plein air, sans foule,
presque "Covid-free”, vu l'environ-
nement (les UV, l'atmosphere sali-
ne...). Elle sera réparatrice apres ce
qu'on a subi.", plaide l'entrepre-
neur.

Qui compte sur un autre atout ca-
ché dans la manche de son ciré: un

-"parcours client” digitalisé, qui est

aussi la marque de fabrique de Sai-
leazy. Ce dernier permettant aux
clients de prendre en main un ba-
teau sans interaction humaine
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dans la plupart des cas. " Toutes les
réservations se font via l'application
mobile: palement, check-in,
check-out... Méme si bien entendu,
nous avons une personne en veille
7ji7.", précise Grégoire Guignon.
Enattendant le top départ des au-
torités, le "pacha” de Saileazy dit re-
cevoir de plus en plus de demande
de location. Les clients, comme
I'entrepreneur, sont visiblement au
taquet, préts a appareiller.
. Marguerite DEGEZ
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